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#DGLSOCIALswing
SOCIAL MEDIA HANDBUCH

#01 SPIELREGELN #04 SOCIAL MEDIA TIPPS TIKTOK

« So funktioniert die virtuelle Liga. « So verbessert ihr euer TikTok Game.

#02 PUNKTESYSTEM #05 SOCIAL MEDIA TIPPS INSTAGRAM
« So konnt ihr Punkte sammeln. « So konnt ihr auf Instagram strahlen.

#03 PREISE #06 SOCIAL MEDIA TIPPS ALLGEMEIN

< Das konnt ihr gewinnen. - So optimiert ihr euren Social Media Auftritt.
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SPIELREGELN DER #DGLSOCIALswing
SO FUNKTIONIERT DIE VIRTUELLE LIGA DER DGL PRESENTED BY ALL4AGOLF

Veranstaltungszeitraum

Die virtuelle Golf Liga startet einen Monat vor dem offiziellen Beginn der

DGL am 4. April 2024 und endet mit dem letzten Spieltag der DGL am 21.
Juli 2024.

Teilnahmeberechtigung

Qualifizierte Mannschaften der DGL, die sich uber die offizielle
Registrierungswebsite der #DGLSOCIALswing mit ihnrer Mannschaft
anmelden, sind teilnahmeberechtigt.

Spielregeln

Registrierte Mannschaften posten auf Instagram und/oder TikTok mit dem
Hashtag #DGLSOCIALswingALL4GOLF und ihrem eigenem Club Hashtag
#DGLSOCIALswing_clubname.

Punkte werden fur Reichweite, Anzahl der Postings und Interaktionen
gesammelt und taglich in der #DGLSOCIALswing Punktetabelle aktualisiert.

Punkte konnen auch an den Spieltagen auf dem Platz erzielt werden.

Die Mannschaft mit der hochsten Online-Sichtbarkeit gewinnt und reist zum
Final Four am 4. August 2024.
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ANLEITUNG DES PUNKTESYSTEMS DER #DGLSOCIALswing

Das Punktesystem, der virtuellen Golf Liga, basiert auf verschiedenen Kriterien, die sowohl Mannschaftsleistungen auf dem Platz, als auch Golf Content eurer
Mannschaft belohnen. Und so konnt ihr punkten:

»» Anzahl der Views (TikTok & Instagram)

1-100 Views - 100Punkte

101 - 500 Views - 200 Punkte

501-1000 Views - 300 Punkte

1001 -100.000 Views - 350 Punkte
100.001 - 500.000 Views - 1000 Punkte
500.001-1.000.000 Views - 5000 Punkte

_= Anzahl der Likes (TikTok & Instagram)

1-50 Likes - 100 Punkte
51-100 Likes - 200 Punkte
101 - 150 Likes - 300 Punkte
ab 150 Likes - 400 Punkte

{- Spiel-Ergebnisse (Stroke Play)
1 Punkt fur jeden Schlag unter Par

*¥ Hole-in-One und Eagles

20 Punkte fur Hole-in-One
15 fur Eagle

~ Haufigkeit der Postings (TikTok & Instagram)
1-4 Posting - 100 Punkte

5-8 Postings - 200 Punkte

8-15 Postings - 300 Punkte

Ab 15 Postings - 500 Punkte

- Anzahl der Kommentare (TikTok & Instagram)

1-15 Kommentare pro Video - 150 Punkte
16 - 30 Kommentare pro Video - 250 Punkte
Ab 30 Kommentare pro Video - 500 Punkte

&) Birdies und Pars

2 Punkte fur Birdie
1 Punkte fur Par

& Bonuspunkte flir Serien von Birdies
10 Extra-Punkte fur 3 Birdies in Folge

-8 Anzahl der Shares (TikTok & Instagram)
1-50 Shares - 50 Punkte

51-100 Shares - 100 Punkte

101 - 150 Shares - 150 Punkte

151 - 200 Shares - 200 Punkte

== Anzahl der gespeicherten Postings (TikTok &
Instagram)

1-10 mal gespeichert - 100 Punkte

Ab 10 mal gespeichert - 150 Punkte

= Handicap-Beriicksichtigung

1 Punkt personliches Handicap spielen

2 Punkte besser als Handicap spielen

O Punkte unter personlichem Handicap spielen



PREISE DER #DGLSOCIALswing

1. Platz

Eure Mannschaft bekommt 12 VIP Tickets fur den Sonntag des Final Four 2024. Genielst
eure Zeit im VIP-Bereich inklusive ganztagiger Verpflegung und VIP Parkplatz. Nach der
Siegerehrung konnt ihr auf der offiziellen After-Tournament-Party ausgiebig mitfeiern. Damit
lhr dann auch selbst den Schlager schwingen und euch von der Qualitat des GC Miunchen
Riedhof uberzeugen konnt, bekommt Ihr von uns noch die Moglichkeit, am Montag nach
dem Turnier selbst eine Runde drehen zu kdnnen. Die Ubernachtung von Sonntag auf
Montag in einem nahegelegenen Hotel ist naturlich inkludiert.

2. Platz

Eine komplette Teamausstattung bestehend aus Polo, Layer und Jacke fur jedes
Teammitglied. Einen exklusivem Besuch im All4Golf-Headquarter in Hannover, wo ihr einen
exklusiven Einblick in das Logistik-Center und euch im Simulator-Turnier beweisen konnt!

3. Platz

Um Balle musst ihr euch in der kommenden Saison keine Sorgen mehr machen. Das Team
auf dem 3. Platz erhalt 50 Dutzend Titleist ProV1, inklusive Team-Logo-Druck und kann
damit ganz entspannt in 2025 auftreten.
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SO machen wir euer Team zum TikTok-Experten
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH

VIEWS BEI TIKTOK

Punkteverteilung

»») Anzahl der Views
1-100 Views - 100 Punkte
100 - 500 Views - 200 Punkte

500 - 1000 Views - 300 Punkte

1000 - 100.000 Views - 350 Punkte
100.000 - 500.000 Views - 1000 Punkte
500.000 - 1.000.000 Views - 5000 Punkte

Tipps

(§ Zielgruppe verstehen

Erforscht, was eure Zielgruppe interessiert.
Nutzt Trends, Hashtags und beliebte Musik,
um auf ihre Interessen einzugehen.

X Fesselnder Content

Erstellt Inhalte, die sofort Aufmerksamkeit
erregen. Die ersten Sekunden eures Videos
sind entscheidend, um Zuschauer:innen zum
Bleiben zu bewegen.

Posten zur besten Zeit

Veroffentlicht eure Videos, wenn eure
Zielgruppe am aktivsten ist. Nutzt TikTok
Analytics, um herauszufinden, wann das ist.

RegelmaRigkeit

Bleibt konsistent mit euren Posts, um eine
stabile Community aufzubauen.

@gardenopen

+99
13 634 14.3K
Folge ich  Follower*innen Likes

Profil bearbeiten Profil teilen

We  Golf <[ .28
Instagram Du bist dran

W DcN WEITESTEN ¢
scHiac?  \°

DEN WEITESTEN ¢+
SCHAG? |
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH
SO BEKOMMT IHR VIEWS BEI TIKTOK

Hashtags Hooks

Die ersten 3 Sekunden sind die
wichtigsten, damit eure Community

Besonders beliebt waren diese
Hashtags im Jahr 2023:

L Golfing 19%
L Golf 16%

Golflife 10%

L) Golfer10%
Golfstagram 8%
L Golfswing 8%
Golfcourse 7%
Instagolf 6%

L golfaddict 6%
golfers 4%

gefesselt wird. Daflr braucht ihr eine
starke Hook:

e So wirst du zum Profi!
e Ich hab das Unmogliche geschafft!
e Diesen Tipp wirst du lieben!

Aktuelle Trends

»Play a hole with me® ist eines der
beliebtesten Formate. Die Community wird
bei den verschiedenen Lochern
mitgenommen.

,PDer Name deines Freundes” ist ein Trend,
bei dem Spieler und Spielerinnen mehrere
Abschlage machen und jedes Mal ein
Namen genannt wird. Ist dein Name dabei,
schuldest du ihm je nach Caption z. B. Eine
Runde Golf.

@golfslump
42 89.274 2,2 Mio.

Folgeich  Follower*innen Likes

o B8 D
@takomogolf | @Hazard Hunters
& : golfslump@gmail.com

2 https://youtu.be/mEWrXx1LzdA?si=jn4wa...

Instagram

&

Quick matchplay
With my Coach

@golfslump

@jamesgolfs

77 311.429 13,8 Mio.

Folgeich  Follower*innen Likes

LA |24
put me down for a triple bogey

2 https://m.youtube.com/@jameslynchgolfs

Instagram

&
; 8 e, Fixiert ’ :

> 42652 | +980:212

@jamesqolfs



https://www.tiktok.com/@jamesgolfs
https://www.tiktok.com/@golfslump
https://www.tiktok.com/@golfslump
https://www.tiktok.com/@jamesgolfs

SOCIAL MEDIA HANDBUCH
LIKES BEI TIKTOK

Punkteverteilung

~= Anzahl der Likes

1-50 Likes - 100 Punkte
51-100 Likes - 200 Punkte
101 - 150 Likes - 300 Punkte
ab 150 Likes - 400 Punkte

Tipps

& Emotionale Verbindung

Erzeugt Inhalte, die Emotionen hervorrufen.
Positive, inspirierende oder humorvolle Videos
erhalten oft mehr Likes.

W Hochwertige Videos

Investiert in eine gute Beleuchtung und
Kameraausrustung, um die Qualitat eurer Videos
ZU verbessern.

& Interaktion

Fordert eure Zuschauer und Zuschauerinnen auf
zu liken, wenn sie ahnliche Inhalte sehen
mochten. Eine direkte Aufforderung kann die
Like-Zahl erhohen.

Kommentar hinzufigen ...

|1
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH
SO BEKOMMT IHR LIKES TIKTOK

Videos die Emotionen wecken

e g

Hier gehts zum Video

I YOUIKNOW

L)

Hier gehts zum Video

Darum weckt es Emotionen

Der Clip, indem Tiger Woods den Ball
einchippt, um das Masters 2005 zu
gewinnen, ist einer der bekanntesten
Golfclips Uberhaupt.

Es ist kein extra produzierter Content,
sondern ein Mitschnitt aus dem LiveT V.
Das spannende an diesem Video ist,
der sportliche und nahezu unreale
Erfolg Tiger's. Das ungewohnliche
Spiel und die abstrakte Kurve des
Balles auf dem Griun sind einfach
unglaublich.

Es geht also nicht immer darum Videos
zu skripten, sondern auch darum, die
Momente einzufangen die das Spiel im
Endeffekt ausmachen.

EEEEEEEEEEEE

ALLAGOLF J

So animierst du deine Community

So fordert ihr eure Community auf,
einen Like zu hinterlassen!

,UJm keine weiteren Videos zu
verpassen macht gerne das Plus weg
und das Herz Rot!"

Erstellt ein Format, welches die
Zuschauer und Zuschauerinnen dazu
auffordert, immer wieder auf deinen
Kanal zuruckzuschauen.


https://www.tiktok.com/@howtheytraingolf/video/7218709893484694827?_r=1&_t=8k3stgnVxRJ
https://www.tiktok.com/@golfonline/video/7232265395061706010?_r=1&_t=8k3tR4zWte4

11

SOCIAL MEDIA HANDBUCH

Punkteverteilung

v Anzahl der Kommentare

1-15 Kommentare pro Video - 150 Punkte
16 - 30 Kommentare pro Video - 250 Punkte
Ab 30 Kommentare pro Video - 500 Punkte

Tipps

Interaktion fordern

Stellt Fragen in euren Videos oder fordert die
Zuschauer und Zuschauerinnen auf ihre
Meinungen zu teilen, um die
Kommentaraktivitat zu steigern.

¢: Antworten

Engagiert euch mit eurer Community, indem ihr
auf Kommentare antwortet. Dies fordert eine
positive Community und weitere Interaktionen.

» Diskussionsthemen

Erstellt Inhalte, die zur Diskussion anregen, um
mehr Kommentare zu generieren.

" WER WY
DEN WEITESTEN
N SCHIAG?

LA
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Kommentar hinzufugen ...
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH
SO BEKOMMT IHR KOMMENTARE BEI TIKTOK

Fragen die ihr eurer Community stellen konnt

Was ist euer Handicap?
Hattet ihr schon einen Hole-in-One?

Konntet ihr euch vorstellen in einer Mannschaft zu
spielen?

Habt ihr selbst schon Turniere gespielt?

Wann habt Ihr angefangen mit Golfen?

Hattet ihr viele Vorurteile gegenuber dem Sport?
Was ist euer Lieblingsschlager?

Was ist eure Lieblings Golfbrand?

DEUTSCHE GOLF

LIGA
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So konnten eure Videos aussehen

" SGolfenlistidochimegalr
S UE

Videos wie diese ziehen Kommentare
an. Die Zuschauer und Zuschauerinnen
wollen Informiert werden und
gleichzeitig in den Kommentaren
daruber diskutieren.

weiterbringen konnte, konnt ihr mit
vielen Kommentaren rechnen!

A=Y

Hier gehts zum Video Hier gehts zum Video



https://www.tiktok.com/@saski.merti/video/7156629021348891909?_r=1&_t=8k3uriWkPlB
https://www.tiktok.com/@espn/video/7233868951669919022?_r=1&_t=8k3v7612tJh
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH
SHARES BEI TIKTOK

Punkteverteilung

-8 Anzahl der Shares

1-50 Shares - 100 Punkte
51-100 Shares - 200 Punkte
101- 150 Shares - 300 Punkte
151- 200 Shares - 400 Punkte

Tipps

== Teilbarer Content

Erstellt Inhalte die informativ, unterhaltsam oder
emotional ansprechend sind, sodass die Zuschauer
und Zuschauerinnen sie mit Freunden teilen
mochten.

¢4¥ Trends nutzen

Beteiligt euch an viralen Challenges und Trends, um
die Chance, dass eure Postings geteilt werden zu
erhohen.

-8 Aufruf zum Teilen

Eine direkte Aufforderung euer Video zu teilen, kann
effektiv sein, vor allem, wenn es einen Mehrwert
bietet oder zur Diskussion anregt.

e

©  Golfclub Tuniberg E. V"' Freiburg im Breis...

gardenopeny, 2023-92-20

Kommentar hinzufugen ...
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH

Content der verbindet

_thistis wh.y you don'&$ Funny -

golomdates with a Besonders durch die Hook fiihlen sich
auch viele Frauen angesprochen und
konnen identifizieren, da sicherlich einige
einen Freund haben der golft und ihm
diese Videos weiterleiten.

Hier gehts zum Video

14
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Hier gehts zum Video
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Emotional &

Bestes Beispiel fur Emotionen Live
eingefangen. Nehmt eure Spieler und
Spielerinnen direkt nach besonderen

Schlagen vor die Kamera und fangt

Emotionen ein!


https://www.tiktok.com/@hammy.golf/video/7333746779780893994?_r=1&_t=8k3vPsLfOBE
https://www.tiktok.com/@skratch/video/7135094114412121390?_r=1&_t=8k3w0wY4g2z
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH
SO STEIGERN SICH DIE SHARES BEI TIKTOK

Content der verbindet

Greifbarer Content: Erstellt Content, indem

sich , durchschnittliche® Golfer und Golferinnen
wiederfindet.

Erstellt Memes, nichts wird so oft geteilt wie
Unterhaltung!

Fordert die Community auf, denn unbewusst
bewirkt es viel!

Beispiel: Schicke dieses Video an deinen
Golfbuddy!®)

Content Beispiele mit Videoreihen

Reply to Isaacmybrother's
comment

@ Can you do a witb

Hier gehts zum Video

Hier gehts zum Video

DEUTSCHE GOLF

LIGA
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https://www.tiktok.com/@evanthompson12_/video/7296265689025776926?_r=1&_t=8k7cbdYCfgn
https://www.tiktok.com/@derekhough/video/7213814081759825195?_r=1&_t=8k7cd30wHU9
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH

GESPEICHERTE POSTINGS BEI TIKTOK

Punkteverteilung

== Anzahl der gespeicherten Postings

1-10 mal gespeichert - 100 Punkte
Ab 10 mal gespeichert - 150 Punkte

Tipps

A\, Niitzlicher Inhalt

Bietet Inhalte die einen hohen Wiedergabewert haben
wie Tutorials, Rezepte oder DIY-Projekte. Solche Inhalte

werden eher gespeichert.

¢ Aufruf zum Speichern

Erinnert eure Zuschauer und Zuschauerinnen daran,
dass sie das Video speichern konnen, um es spater
anzusehen.

& Sammelbare Inhalte

Erstellt Serien oder thematisch zusammenhangende
Inhalte, die Nutzer sammeln mochten.

LieA
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Kommentar hinzufugen ...
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH
SO SPEICHERT DIE COMMUNITY EURE VIDEOS BEI TIKTOK

Content Beispiele mit Wiedergabewert Content Beispiele mit Videoreihen

5 i R

Hier gehts zum Video Hier gehts zum Video Hier gehts zum Video Hier gehts zum Video

17


https://www.tiktok.com/@gavinflo/video/7138635879114886443?_r=1&_t=8k3wnWjbKam
https://www.tiktok.com/@golfslump/video/7278626300246461703?_r=1&_t=8k3wrtac02r
https://www.tiktok.com/@tobisgolfblog/video/7279849726097329441?_r=1&_t=8k3wy7Qc3pg
https://www.tiktok.com/@tobisgolfblog/video/7280873109765229856?_r=1&_t=8k3wz3nSMBE
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH
VIEWS BEI INSTAGRAM

Punkteverteilung

»») Anzahl der Views

1-100 Views - 50 Punkte

100 - 500 Views - 100 Punkte

500 - 1000 Views - 200 Punkte

1000 - 100.000 Views - 250 Punkte
100.000 - 500.000 Views - 1000 Punkte
500.000 - 1.000.000 Views - 5000 Punkte

Tipps

W Hochwertige Inhalte posten

Stellt sicher, dass eure Fotos und Videos von hoher
Qualitat sind. Benutzt eine gute Kamera und achtet
auf gutes Licht.

@: Interessante Beschreibungen verwenden

Nutzt ansprechende Bildunterschriften, um die
Aufmerksamkeit der Nutzer und Nutzerinnen zu
gewinnen und sie dazu zu bringen, langer bei eurem
Post zu verweilen.

RegelmiRig posten

Erstellt einen konsistenten Posting-Zeitplan, um eure
Follower aktiv und engagiert zu halten.

&% Nutze Hashtags

Verwendet relevante und populare Hashtags, um die
Reichweite eurer Posts zu erhohen und mehr Views
ZU generieren.

garden.open v
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH
SO BEKOMMT IHR VIEWS BEI INSTAGRAM

Hashtags Beliebte Schriftarten
Besonders beliebt waren diese Beliebte Schriftarten die ihr fur eure
Hashtags im Jahr 2023: Videos verwendet konnt:

golfing - 19% System

golf - 16% CoreSans

golflife - 10% ChunkFive

golfer - 10%
golfstagram - 8%
golfswing - 8%
golfcourse - 7%
instagolf - 6%
golfaddict - 6%
golfers - 4%
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Asthetische Videos die nicht nur inhaltlich glanzen

|

" Queenstown Golf Club /.
5th Hole
Par4 -406 Yards

Wind off the water. Miss
left and it's are-tee...

A

,{Gﬂ@ﬁ@ isilonelcommon

‘ thiag that .

So sollte euer Video So sollte euer Video NICHT
aussehen aussehen

Hier gehts zum Video Hier gehts zum Video



https://www.instagram.com/reel/C0M_pMYSaA7/?igsh=aGNncWFpOWsxdHFj
https://www.instagram.com/reel/Cu0KmCOgHqI/?igsh=MWRrMzk0ZmNsNzFwYw==
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH
LIKES BEI INSTAGRAM

Punkteverteilung

~= Anzahl der Likes

1-50 Likes - 50 Punkte
51-100 Likes - 100 Punkte
101 - 150 Likes - 150 Punkte
ab 150 Likes - 200 Punkte

Tipps

v Engagiere dich mit deiner Community

Antwortet auf Kommentare und interagiert mit den
Posts anderer Nutzer und Nutzerinnen, um eine
Beziehung aufzubauen.

Poste zur besten Zeit

Findet heraus, wann eure Zielgruppe am aktivsten ist,
und postet zu diesen Zeiten, um die Sichtbarkeit zu
erhohen.

4 Verwende Call-to-Actions

Fordert in euren Posts oder Stories die Nutzer
Nutzerinnen auf zu liken, z.B. mit Fragen oder
Aufforderungen.

Beitrage

LieA

%

Presenting-Partner

© Qv

@E ; Gefallt gerritfreytag und 13 weiteren Personen

garden.open Training im "Wohnzimmer" vom Coach
#qolf #gardenopen #gardenopenturnier
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH

So konnten eure Videos aussehen So konnten eure Videos aussehen

Kommuniziert mit eurer Community unter euren Postings, um eine
Verbindung zu schaffen. Auch Videos und Beitrage von anderen Accounts
kommentieren erhoht die Verbindung zwischen euch und anderen User und
Userinnen.

Hitting my brand new
ping driver for the very

LT @ first time

-
|

Allelanderenispielen!Golf:
aber du hastdeineiwahre
Leidenschaftigefunden:...

neuven[Golfballlinlders
RUndelinldenkiTeich™®

1 Kommentare X

]

ad

7 /‘é

8 Kommentare
Standort

Seven live
39 Kommentare

Luca
‘h Hat dieses Video erneut veroffentlicht

Warum gibt es Teiche, wenn jeder seine Bille

rein schie3t?
Q @ All4Golf
Freunde des Heiss geliebten Rasensports Antworten @ Q®u P
11 Erneut veréffentlichen spielen Uberall! & @ All4Golf
Antworten 1 . . .
w @ @ & Sorry, aber irgendwie missen wir unser
‘ All4Golf ) » Geld machen... -
Desi infach ' Luis - Freund*innen
es isses einfach... . g
So isses! Antworten @ Oz @
Antworten @ 1
G © Antworten L & P Seven live » All4Golf
a DerallerechteHugo - Freund*innen klas Haha verstehe verstehe &3 ()
Des isses e . Antworte
hab gehofft du yeetest einen ball auf nen . ¥ &
Antworten anderes boot 1 Antwort anzeigen

gardenopen - Freund*innen Antworten  ge O &
| & Wwir lieben dich
Antworten e.

Someone
Luis - Freund*innen ‘ endlich gOlftOkAAAAA

Nachstes mal Antworten @

i - Antworten
necraftfan 5
i e DerallerechteHugo - Freund*innen
N lalhat AdAal;a | Ala A casielldd -—
¥ £ - =
AR [ - A ) e > =\ '0JO A - ¥ - o (o)
© & &8 O ; © & &8 © & B v o
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Aktives Community-
Management

Passives Community-
Management

Hier gehts zum Video

Hier gehts zum Video



https://www.instagram.com/reel/C3GawpWvtg8/?igsh=MWZ6NXZkZHlkZzJnYw==
https://www.instagram.com/reel/C1hAVs4NWx2/?igsh=MXN1YjM2NWhxcHNwaQ==
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH
KOMMENTARE BEI INSTAGRAM

Punkteverteilung

v Anzahl der Kommentare

1-15 Kommentare pro Video - 150 Punkte
16 - 30 Kommentare pro Video - 250 Punkte
Ab 30 Kommentare pro Video - 500 Punkte

Tipps

Interaktion fordern

Stellt Fragen in euren Posts und fordert eure Follower
auf, inre Meinung zu teilen.

Weckt Emotionen und fordert die Community auf, in
den Kommentaren Freunde zu markieren.

Top-Kommentare

Antworten

derallerechtehugo # 27 Wo.
Die Sexy Jungs einfach <

)

al
Q
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derallerechtehugo # 27 Wo.
Die Sexy Jungs einfach <
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH
SO BEKOMMT IHR KOMMENTARE BEI INSTAGRAM

Themen die eure Community interessieren:
Hole Vlogs: nehmt eure Community mit auf den Platz!
Trainingstipps: Zeigt wie ihr so weit gekommen seid!
Memes: Auch Golfer und Golferinnen konnen mal lachen!

Vlogs: Nehmt eure Zuschauer und Zuschauerinnen live auf
die Turniere mit!

Updates: Haltet eure Community stets auf dem Laufenden!

Aufklarungscontent: Zeigt auch Nicht-Gofler und Nicht-
Golferinnen, wie schon der Sport ist!

So konnten eure Videos aussehen:

ek ”GIIAsichér
SR o ruhigend!s

Hier gehts zum Video

ICH SPIELE SEIT

Hier gehts zum Video
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https://www.instagram.com/reel/CyNV7ljM0Oa/?igsh=MmprYWoxY3ptczA3
https://www.instagram.com/reel/CvpNAPqvI84/?igsh=dzJpdjBocHN6ajR4

SOCIAL MEDIA HANDBUCH

Punkteverteilung

-8 Anzahl der Shares

1- 50 Shares - 50 Punkte
51-100 Shares - 100 Punkte
101 - 150 Shares - 150 Punkte
151 - 200 Shares - 200 Punkte
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Tipps

== Teilbare Inhalte erstellen

Postet Inhalte die informativ, inspirierend oder
unterhaltsam sind und somit von euren Follower und
Followerinnen gerne geteilt werden.

« Story Highlights nutzen

Erstellt Highlights eurer besten Stories, um neue Fans
anzulocken und bestehende Follower und Followerinnen
zum Teilen zu animieren.

— Reel-Insights

RXAs
(R
o

© | BEDKE

[ L 4 Q
208 3 0
Ubersicht ®
Erreichte Konten
Reel-Interaktionen
Profilaktivitaten
Reichweite ®
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH

SO STEIGERN SICH DIE SHARES AUF INSTAGRAM

So konnten eure Videos aussehen

g T W Y

L)
e e el
< @S0, Juli2023 g3
e, A A"

S

Hier gehts zu den Story Highlights

Lﬁ--,\;__;_vi'-__l‘.;v_ &

ﬂ-“,‘}lg . m

& tobisgoltblog

633 34,2 Tsd. 6.047
Beitrdage Follower Gefolgt

Eure Stories konnt ihr auf eurem
Profil als Highlights speichern.
E— Diese konnt ihr in
. unterschiedlichen Kategorien
. C0UIPHENT FASHION,TRAVEL FRIENDS SLIFESTYLE einteilen, verschiedene
E e Uberschriften wéhlen und jedes
Highlight sein eigenes Titelbild
geben. Achtet darauf, dass diese
zu eurem Profil passen und es
insgesamt ein einheitliches und
harmonisches Bild abgibt.

Tobias Lehmann

rQ TOBI PRIVATE 250 Mitglieder

@ derallerechtehugo ist Follower

Heritage == Solheim Cup 23 Osterreich 2023 Golftrips

RRRRRRR

HERITAGE
RESORTS

Heritage == Solheim Cup 23 Osterreich 2023 Golftrips KENYA

DEUTSCHE GOLF

LIGA | (Mg

\
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https://www.instagram.com/stories/highlights/18050790100517282/
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH

GESPEICHERTE POSTINGS BEI INSTAGRAM

Punkteverteilung

== Anzahl der gespeicherten Postings

1-10 mal gespeichert - 100 Punkte
Ab 10 mal gespeichert - 150 Punkte

Tipps

_\, Niitzliche Inhalte bieten

Erstellt Inhalte, die so nutzlich oder interessant sind, dass
Nutzer und Nutzerinnen sie speichern mochten, um sie

spater anzusehen.

&’ Erinnere deine Follower

Weist gelegentlich in euren Posts oder Stories darauf hin,
dass Nutzer und Nutzerinnen eure Inhalte speichern
konnen, um sie nicht zu vergessen.

| _.;'.‘
.d/@ \,
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- ALLAGOLF
R -
v

.

£

" 1305

& % EinfachljederlGolfer,

nachji8]lfoch®™ k
T l\\\ . .

\ 16 ter zum Ziel ;‘

Go Ta P~ .

r Golfern: ,Loc ) | @#F‘ ‘
| #Golftok #Golf # olf... me

Kommentar hinzufugen ...
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SOCIAL MEDIA HANDBUCH
SO SPEICHERN DIE LEUTE EURE POSTINGS

Interessanter Content, den die Leute speichern wollen So konnt ihr eure Community animieren
eure Beitrage zu speichern

Speichert das Video, um euch diesen Trick zu merken.
Speichern und nachmachen!

Speichern in der Hoffnung, dass ihr es ausprobiert!
Speichert das Video und verpasst Part 2 nicht.

INNRNIES

Welchen Club soll Hugo | Was darf nicht fehlen?! ==
besuchen? " [

Hier gehts zum Video Hier gehts zum Video



https://www.tiktok.com/@all4golf/video/7308627523087256864?_r=1&_t=8k4aSBOVjU1
https://www.tiktok.com/@all4golf/video/7303456073011285281?_r=1&_t=8k4ahE3argH
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Videoanalysen

Auftritte Zuschauer*innen

>

X Videos von Uber 1 Minute erzielen meistens langere
Abspielzeiten und generieren eher Interaktionen. Teste
es jetzt!

Gesamte Spielzeit

Durchschnittliche
Wiedergabezeit

Ganzes Video angeschaut

*. ..
Neue Follower*innen Bbersicht @

Erreichte Konten

Videoaufrufe
Reel-Interaktionen

Der Trend der Videoaufrufe seit der \/g

Profilaktivitaten

LU @)

Reichweite @

ul Analytics nutzen

Uberwacht eure Performance und passt eure Strategie entsprechend an.

TikTok bietet detaillierte Einblicke, die euch helfen kbnnen, eure
Zielgruppe besser zu verstehen und eure Inhalte zu optimieren.

" Engagement aufbauen

Seid aktiv in der TikTok-Community, indem ihr an Challenges teilnehmt
und Inhalte kommentiert die zu eurer Nische passen.

X Profil optimieren

Sorgt dafur, dass euer Profil ansprechend ist.

Authentisch bleiben

Stellt sicher, dass eure Inhalte eure Mannschaft oder Personlichkeit
widerspiegeln und authentisch bleiben.

~/ Haufigkeit

Postet regelmalkig, damit der Algorithmus euch pusht und ihr bei eurer
Community konsistent angezeigt werdet.
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#DG LSOC IAL UCE e
swing 8 -

LET’'S SWING TO ONLINE!

#DGLSOCIALswing starts now!




